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БРИФ НА ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТА (SEO)
Для более четкого определения задач, стоящих перед нами при продвижении сайта, мы предлагаем Вам заполнить эту анкету. Это поможет нам сформировать представление о Вашей компании, клиентах, товарах и услугах, чтобы эффективно подготовиться к работе. 
Информация о заказчике.
Название компании.
	


Сфера деятельности компании
относительно товаров/услуг предлагаемых заказчиком и относительно аналогичных товаров, представленных на рынке (продажа недвижимости с минимальной комиссией, самые широкий выбор стройматериалов в Симферополе и т. д.).
	


Услуги / продукты компании.
Укажите марку, тип, название (описание) продуктов или услуг предоставляемых компанией, ценовую категорию, особенности. 
	


Контактные лица.
	Руководитель компании
	Ф.И.О. 
E-mail: 

Тел.:

	Менеджер проекта
	Ф.И.О.
E-mail:

Тел.:

	Технический специалист
	Ф.И.О.
E-mail:

Тел.:


Откуда Вы о нас узнали?  ______________________________________ 

Описание деятельности компании (фирмы)

· Как давно Вы на рынке __________________________

· Бизнес будет представлен только в интернете?  ___________________ 
Если есть офисы, склады, магазины, производство, выставочные залы... - укажите.________________________________________________________________________________________________________

· За это время какое количество заказов по направлению Вы выполнили? ____________________________________________________

· Какие у Вас действуют скидки, распродажи, специальные предложения? ______________________________________________________________________________

· Опишите этапы работы с вами. Схема взаимодействия с клиентом
______________________________________________________________________________

· С какими проблемами сталкиваются клиенты, которые обращаются к Вашим конкурентам?  ___________________________________________________ ___________________________________________________________________________________________________________________________________

· Какие часто задаваемые вопросы о вашем товаре или услуге? Какие ответы вы даете на эти вопросы?___________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________
Какие Выполненные заказы являются Вашей «гордостью»? Предоставьте перечень «известных» клиентов, если таковые имеются. ___________________ ____________________________________________________________________________________________________________


Конкурентные преимущества.
Укажите уникальные свойства товара/услуги, компании в целом, которые отличают  ее от конкурентов, основные достоинства в глазах потенциального клиента.

	К примеру:
· возраст предприятия 

· лицензирование 

· сроки (к примеру 3 дня)

· экологичность материалов 

· сертификаты 

· официальные представители 

· доставка, монтаж, демонтаж, сервис 

· индивидуальный подход
· Низкrе цены - прямые поставки с заводов (например, гарантируют низкие цены) 

· Быстрая доставка

· Удобная оплата

· Гарантия (например, 5 лет) 

· Постоянным клиентам скидки 

· широкий ассортимент (например, более 100 товаров)

· богатство палитры цветов 

· качество (например, подтверждено 10 сертификатами качества)

· консультации (например, бесплатные) 

· квалифицированные специалисты 




Цели проекта.

Информационные (нужное подчеркнуть):

· кратко информировать посетителей о сферах деятельности компании и видах предлагаемых продуктов/услуг;

· подробное самостоятельное изучение посетителями всех продуктов/услуг компании;

· влияние на имидж компании/товара (создание, укрепление, изменение, и т.д.);

· продвижение компании/ продукта/услуги/торговой марки;

· просветительские (образовательные задачи);

· обратная связь (консультационно-техническое и информационное сопровождение продукции/услуг, ответы на запросы, инструкции и т.п.);

·  другое, а именно:

	


Коммерческие  (нужное подчеркнуть):

· привлечение конечных потребителей;

· привлечение новых партнеров/дилеров;

· оказание услуг;

· размещение заказов/бронирование;

· продажи;

· взаимодействие с существующими дилерами и партнерами;

· другое, а именно:

	


Конкуренты заказчика
в указанной сфере деятельности.

	Название
	Ссылка на сайт http://
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	1.


	
	
	

	2. 

	
	
	

	3.


	
	
	


Партнеры заказчика.

	Название
	Ссылка на сайт http://
	Род деятельности
	Степень/тип взаимодействия

	1.


	
	
	

	2.


	
	
	

	3.


	
	
	


Награды, достижения компании, дипломы на выставках и т. п.
Перечислить,  предоставить копии в электронном виде или оригиналы.
	


Регион охвата интернет аудитории сайта (к примеру, Симферополь,  Алушта,  Крым,  крупные крымские города, вся Россия,  Южный федеральный округ). 

_________________________________________________________________________________________ 

Ранее продвигали данный сайт (да/нет)? ( нужное подчеркнуть). Если да, то укажите: 
· перечень проведенных внутри сайта работа (оптимизация, тексты ….) _____________________________________________________

· время проведения работы и их приостановки _____________________________

· проводилась ли закупка ссылок ________________________________

· данные последнего исполнителя по продвижению _______________________________

· последний отчет по позициям сайта в поисковой сети ___________________________
Ранее продвигали сайты кроме указанного (да/нет)? ( нужное подчеркнуть). Если да, то укажите адреса Ваших проектов.

________________________________________________________________________________________


ОПИСАНИЕ САЙТА
Название система управления сайтом ________________________

Доступы к административной панели сайта __________________________________

Доступ к хостингу сайта (либо доступы к FTP) ____________________________________

Содержание веб-сайта.

Укажите, какие материалы Вы можете предоставить для наполнения веб-сайта, и в каком формате. Тексты (бумажный или цифровой носитель), изображения, видео, аудио ролики.

· Есть ли у вас уникальные тексты для сайта? Чтобы Ваш сайт продвигался в поисковых системах, на нем должен быть авторский текст, если хотите позаимствовать чужой текст с другого ресурса, то нужен будет рерайт (переписывание с целью повышения уникальности текста). ____________________________________________________________________________________

· Есть ли у Вас качественные авторские фото для сайта? (для дизайна, для наполнения)_________________________________________________________________________

· Есть ли у вас видео для сайта? _________________________________________________________

· Будут ли на сайте публиковаться цены (цены по товарам, страница акций, скачиваемый прайс-лист...) ____________________________________________________________________________________

Укажите веб-сайты, материалы на которых кажутся вам интересными.
Стиль изложения, содержание, способ отображения материалов, тип материалов (тексты, изображения, видео).
	Ссылки
	комментарии

	http://
	

	http://
	

	http://
	


Поисковое продвижение.

По каким поисковым словосочетаниям планируется продвижение сайта? 
Укажите продукты, услуги,  объекты (магазин, кафе, гостиницы и т. п.),  которые вы намерены продвигать с привязкой к региону (если интересны районные центры укажите и их), например: «стройматериалы Россия», «стройматериалы Крым», «гипсокартон Симферополь», «обои Евпатория», «магазины обуви Севастополь», «гостиницы Ялта» и т. п.

Добавьте запросы, содержащие предполагаемые действия потенциального клиента или действия, которые ему необходимы от Вашей организации, например: «купить стройматериалы в Симферополе», «установка окон в Севастополе», «ремонт квартир Джанкой», « доставка пиццы Евпатория» и т. п.

Впишите запросы ниже или предоставьте отдельным документом.

Укажите приоритетность продвигаемых запросов в зависимости от специфики деятельности компании:

1. высокий приоритет;

2. обычный приоритет;

3. низкий приоритет.

	№ п/п
	Поисковый запрос
	Приоритет

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	

	4
	
	

	5
	
	

	6
	
	

	7
	
	

	8
	
	

	9
	
	

	10
	
	

	11
	
	

	12
	
	

	13
	
	

	14
	
	

	15
	
	

	16
	
	

	17
	
	

	18
	
	

	19
	
	

	20
	
	


РЕКЛАМА САЙТА.

Т.к. продвижение сайта имеет более долгосрочные перспективы (первые результаты продвижения будут видны через 2 месяца, выход в топ по наиболее коммерческим конкурентным запросам ожидать не менее через 3 — 4 месяца), рекомендовали бы вам запуск контекстной рекламы. 
Контекстная реклама Яндекс, Google.  (да/нет)?  _______________
Показ рекламных объявлений осуществляется в ответ на запрос пользователей на странице поисковых систем Яндекс и Google.
Контекстно-медийная реклама Яндекса. (да/нет)?  _______________
Показ рекламных объявлений с графической частью (баннер) на страницах сайтов, по тематике близкой к рекламируемой тематике (реклама отображается на ресурсах контекстно-медийной сети, если их содержание соответствует списку ключевых запросов рекламной кампании).
Реклама в социальной сети Вконтакте. (да/нет)?  _______________
Размещение контекстных объявлений на страницах сайта «ВКонтакте».
Благодарим Вас за заполнение брифа. 


WWW.ART-WEB.RU 
С уважением, студия дизайна art-web - сайты: разработка, дизайн, продвижение, реклама. 

+7 (978) 260-17-01 office@art-web.ru - Наталья, офис
+7 (978) 260-17-00, manager@art-web.ru  - Иван, менеджер проектов
+7 (978) 767-90-06, admin@art-web.ru - Андрей, руководитель

Крым, г. Симферополь, ул. Александра Невского, д. 30, эт. 2, оф. 7 
Индивидуальный предприниматель  Григорьев Андрей Александрович
ИНН 910200091207  295048, Республика Крым,  г. Симферополь, ул. Трубаченко, д. 24, кв. 49
Банк получателя:  Р/сч 40802810240850000177     РНКБ  БАНК (ПАО), г. Симферополь     БИК 043510607         Банк корр. сч. № 30101810335100000607       

